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Introducción:  

 

En el presente curso escolar la materia de Comunicación Audiovisual y Multimedia se 

imparte como materia optativa en Primer y Segundo Curso de Bachillerato.

Las profundas transformaciones culturales inducidas durante el presente siglo por la 

irrupción de los medios de comunicación de masas basados en el sonido y la imagen 

justifican por sí solas la inclusión de un área de Comunicación Audiovisual y 

Multimedia en los estudios de Bachillerato. Hoy en día dichos medios están presentes y 

condicionan nuestro modo de vida, las costumbres diarias y los patrones de 

comportamiento social; también y paulatinamente van ganando terreno como vías de 

transmisión de los conocimientos humanístico y científico, en detrimento del 

predominio casi exclusivo del que gozó la palabra escrita durante siglos; y, por último, 

y a resultas de lo anterior, condicionan nuestro modo mismo de pensar. 

El área de Comunicación Audiovisual debe tener como función primera la de posibilitar 

que el alumno se inicie o alfabetice en un lenguaje que posee sus propias reglas. Ello 

requiere de su capacitación en las vertientes tecnológica, formal y social de los medios 

audiovisuales, de tal modo que pueda devenir a un tiempo en receptor, crítico y emisor 

de mensajes audiovisuales. 
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1. Contribución de los objetivos de la materia a los 
Objetivos Generales de la etapa señalados en el 
proyecto curricular 

 

Objetivos generales del bachillerato 

Tal y como se señala en el Currículo de la Comunidad Autónoma de Asturias, los 

Objetivos del Bachillerato son los siguientes: 

 

a. Consolidar una madurez personal, social y moral que le permita tener constancia 

en el trabajo, confianza en las propias posibilidades e iniciativa para resolver nuevos 

problemas, formular juicios y actuar de forma responsable y autónoma. 

b. Participar de forma solidaria en el desarrollo y mejora de su entorno social, 

adoptando actitudes tolerantes para superar todo tipo de discriminaciones y 

prejuicios. 

c. Dominar la lengua castellana para su uso adecuado y creativo. 

d. Utilizar al menos una lengua extranjera de forma oral y escrita, con fluidez y 

corrección, para comunicarse en situaciones reales diversas, mostrando interés por el 

conocimiento de otras culturas y formas de vida. 

e. Conocer, valorar y respetar el patrimonio natural, cultural, histórico y lingüístico 

de la humanidad y, fundamentalmente, el del Estado español y el del Principado de 

Asturias, para participar de forma cooperativa y solidaria en su desarrollo y mejora. 

f. Analizar, comprender y valorar críticamente las realidades del mundo 

contemporáneo, los antecedentes históricos que lo configuran y los principales 

factores que influyen en él. 

g. Desarrollar la sensibilidad artística y literaria como fuente de formación y 

enriquecimiento cultural. 

h. Dominar los conocimientos científicos y tecnológicos fundamentales, las 

habilidades básicas propias de la modalidad escogida, aplicarlos a la explicación y/o 

comprensión de los fenómenos y a la resolución de problemas, desde una visión 

global e integradora de los diferentes ámbitos del saber. 

i. Comprender los elementos fundamentales de la investigación y del método 

científico para aplicarlos en la realización de trabajos tanto individuales como en 

equipo, y utilizar diferentes procedimientos y fuentes para obtener información, 
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organizar el propio trabajo, exponerlo con coherencia y ser crítico con los resultados 

obtenidos. 

j. Desarrollar hábitos de vida saludable y de desarrollo personal, especialmente los 

que se relacionan con la práctica habitual del ejercicio físico y el deporte. 

k. Conocer y utilizar estrategias activas de recogida y análisis de información para 

que la toma de decisiones sobre el futuro académico y profesional esté asociada a la 

valoración de las propias capacidades en relación a los propios intereses y las 

posibilidades de una posterior inserción en el mundo del trabajo. 

l. Utilizar de forma sistemática las Nuevas Tecnologías de la Información 

integrándolas en las actividades habituales de recogida, análisis y proceso de 

información, así como en otras actividades propias de las materias, analizando 

críticamente su uso. 

 

El desarrollo de esta materia pretende que, a su término, el alumno haya adquirido, al 

menos las siguientes capacidades, cuya adquisición está relacionada directamente con 

los objetivos generales del Bachillerato que se señalan: 

1. Identificar los mecanismos y valores con los que las tecnologías y medios de 

comunicación de masas realizan la socialización del individuo y repercuten en la 

economía, la sociedad y la cultura.  (Objetivos a, f) 

2. Adquirir la competencia comunicativa audiovisual que les permita participar 

activamente en la sociedad. (a, h) 

3. Interpretar y producir mensajes audiovisuales con diversas intenciones 

comunicativas, respetando otras formas de expresión diferentes a las habituales 

en su medio social. (k, l, g) 

4. Potenciar su expresividad y creatividad a través de los medios audiovisuales. (a, 

f, h) 

5. Interesarse por las aplicaciones del desarrollo científico y tecnológico 

relacionadas con la comunicación audiovisual. (h, l) 

6. Acostumbrarse a trabajar en equipo, relacionándose constructivamente con otras 

personas y adoptando actitudes de cooperación, flexibilidad, coordinación, 

supervisión o subordinación, participación, interés y respeto, que permitan llevar 



 6

a buen término tareas comunes, rechazando todo tipo de discriminación debida a 

motivos personales o sociales. (a, b, e) 

7. Valorar la libertad de expresión y el patrimonio cultural audiovisual. (e) 

8. Mejorar su capacidad para la elección académica y profesional, conociendo las 

profesiones y estudios relacionados con la comunicación y las tecnologías 

audiovisuales. (k, l) 
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2. Objetivos, contenidos y criterios de evaluación y 
forma en la que se incorpora la educación en igualdad 
en la materia 

 

OBJETIVOS  

El desarrollo de esta materia ha de contribuir a que las alumnas y alumnos adquieran las 
capacidades siguientes: 

1. Conocer los principios generales en los que se basa la comunicación audiovisual. 

2. Adquirir competencias comunicativas que permitan al alumnado interactuar en su 
entorno social. 

3. Producir e interpretar mensajes audiovisuales y multimedia con diversas intenciones 
comunicativas. 

4. Potenciar la creatividad y la capacidad de expresión mediante la elaboración de 
mensajes y de documentos en diferentes formatos de forma autónoma. 

5. Mantener una actitud crítica y reflexiva hacia los mensajes sonoros y audiovisuales, y 
analizar sus repercusiones sociales e individuales. 

6. Interesarse por el desarrollo científico y técnico de las tecnologías audiovisuales y 
multimedia, su evolución y sus aplicaciones. 

7. Conocer el funcionamiento de los medios de comunicación de masas y valorar sus 
repercusiones y su influencia en nuestra sociedad. 

8. Entender los principios del lenguaje de las imágenes fijas y en movimiento, y analizar 
el entorno icónico desde los diferentes modelos y procedimientos de análisis de la 
imagen. 

9. Conocer el origen y desarrollo de los medios de comunicación de masas y su 
evolución hacia los formatos digitales. 

10. Analizar los mensajes publicitarios y valorar su influencia sobre los hábitos de 
consumo. 

11. Interesarse por el conocimiento del panorama de producción de mensajes 
audiovisuales y multimedia de autoras y autores asturianos y españoles, así como por lo 
que acontece en nuestra comunidad relacionado con la comunicación audiovisual en 
cualquiera de sus formas de expresión. 
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12. Fomentar el trabajo en equipo como elemento de integración entre los alumnos y 
alumnas, adoptando actitudes de flexibilidad, cooperación, participación, interés y 
respeto hacia el trabajo de los demás que permitan finalizar con éxito las tareas 
comunes. 

13. Valorar y conservar el material que se utilizará en el aula, haciendo un uso adecuado 
del mismo. 

14. Apreciar la importancia del soporte tecnológico en la forma y en el contenido de los 
mensajes audiovisuales y conocer su evolución y desarrollo. 

 

CONTENIDOS 

Bloque 1: La comunicación audiovisual 

Conceptos: 

• La comunicación: elementos básicos del proceso de comunicación. Modelos de 
comunicación. 

• Tipos de comunicación: comunicación directa y comunicación mediada, 
comunicación oral y comunicación escrita. La comunicación en el aula. 

• Evolución histórica de la comunicación: de la prehistoria a la sociedad de la 
información y la comunicación en la "aldea global". 

• El entorno comunicativo de la sociedad actual. Medios de comunicación de 
masas. Nuevos medios y entornos de transmisión de la información. Repercusiones 
económicas y sociales. 

• Características y desarrollo de la comunicación audiovisual:de la palabra a los 
mensajes multimedia. 

Procedimientos y destrezas: 

• Identificación y análisis de los elementos esenciales de los actos de comunicación. 

• Reconocimiento de los componentes y los elementos de la comunicación mediada, y 
más concretamente de la comunicación audiovisual. 

• Comprensión de la evolución histórica de la comunicación y sus repercusiones en las 
diferentes etapas históricas. 

• Asunción de diferentes roles en esquemas y proyectos de comunicación, partiendo de 
la comunicación que se produce en el aula. 

• Análisis del entorno comunicativo de la sociedad actual. 
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Reflexión sobre los medios de comunicación de masas y los nuevos medios y entornos 
de transmisión de la información. 

• Realización de encuestas sobre la incidencia de la comunicación en nuestras vidas. 

Actitudes: 

• Valoración de las posibilidades y la importancia de la comunicación en la sociedad 
actual. 

• Reflexión sobre las repercusiones en el individuo y en la sociedad de los diferentes 
actos de comunicación. 

• Comprensión de los diferentes roles que se desempeñan en los actos de comunicación 
y las funciones de cada uno de ellos. 

Bloque II: La imagen fija 

Conceptos: 

• Elementos perceptivos, constitutivos y expresivos de la imagen fija. Leyes de la 
percepción, ilusiones ópticas, psicológicas y lógicas. El punto, la línea, el encuadre, 
la luz, el color, planos y ángulos. 

• Lectura y análisis de la imagen fija: lectura denotativa y lectura connotativa. 

• La fotografía. Recursos técnicos para el registro y revelado fotoquímico de 
imágenes. La fotografía como medio de información periodística y de expresión 
artística. 

Historia y función social de la fotografía. 

• La imagen digital. Recursos técnicos para la digitalización y manipulación de 
imágenes digitales. Hardware y software. Formatos digitales de imagen. 

• La imagen publicitaria. Características y funciones. 

Publicidad en prensa, revistas, vallas, folletos y camisetas. 

Manipulación de imágenes y lenguajes subliminales. 

Publicidad, estereotipos y formación del consumidor. 

• El Cartel. Elementos de composición y posibilidades expresivas. 

• La imagen secuencial. El cómic. Componentes, características y elementos 
estructurales. Recursos icónicos. 

Planificación y narratividad. 
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• La fotonovela y el story-board: de la imagen secuencial a la imagen en 
movimiento. 

Procedimientos y destrezas: 

• Analizar imágenes publicitarias extraídas de revistas, o de prensa, y reflexionar sobre 
sus elementos expresivos, sus intenciones y sus posibles efectos sociales. 

• Aplicar el procedimiento de lectura de imagen a series de carteles y componer carteles 
publicitarios para exponerlos en la clase. 

• Ver y aplicar el procedimiento de lectura de imagen sobre fotografías de autores 
relevantes. 

• Producción y manipulación de fotografías en formato fotoquímico. Registro y 
revelado, virados, efectos y técnicas más usuales. 

• Producción y manipulación de imágenes fijas digitales. 

Aplicación de los procesos de digitalización de imagen fija más usuales. 

• Elaborar una página con viñetas para un cómic o para un story-board. 

Actitudes: 

• Valoración de las posibilidades de la producción y manipulación de imágenes desde 
los formatos fotoquímicos hasta los formatos digitales. 

• Valoración de las fuentes de producción de una imagen de calidad: el conocimiento 
técnico, el diseño, la composición, la organización del equipo y la reflexión. 

• Valoración de la fotografía como medio genuino de expresión y comunicación social, 
su papel como registro de la historia a lo largo del siglo XX, y su papel en el contexto 
de las artes visuales. 

• Desarrollo de actitudes de curiosidad, investigación y producción de imágenes como 
proceso de creación artística con fines estéticos. 

• Reflexión sobre las repercusiones de la publicidad en los actos de consumo personales 
y comprender la responsabilidad social de los mensajes publicitarios. 

• Apreciación del trabajo comunitario de producción de mensajes icónicos, en formato 
fotográfico, en cartel o con fines publicitarios. 

Bloque III. La imagen en movimiento 

Conceptos: 

• Elementos básicos de composición de la imagen en movimiento partiendo de la 
imagen fija: planos, ángulos y movimientos de cámara. 
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• Lenguajes y recursos expresivos específicos de la imagen en movimiento: 
expresión del tiempo y el espacio. Plano, escena y secuencia. La banda sonora. 
Flash-back y flash-forward. La transición entre planos. La continuidad visual o 
raccord: el salto de eje de la acción. El montaje como elemento integrador. 

• Fases de elaboración de un producto audiovisual: preproducción (de la idea al 
guión literario y técnico, el story-board), producción (el rodaje y el equipo 
técnicoartístico), postproducción (montaje y sonorización). 

• Tecnología del video. Video analógico y video digital. 

Equipos y recursos. La imagen electrónica: del video-arte a la realidad virtual. 

• El cine: la cámara de cine y la grabación de imágenes mediante procesos 
fotoquímicos. La ilusión del movimiento. 

El montaje cinematográfico y trucajes. Evolución técnica en el cine y nuevas 
tecnologías digitales. 

• El cine como medio de expresión artística. Historia y función social del cine. Escuelas 
nacionales, géneros y movimientos expresivos. El cine español y el panorama del cine 
en Asturias. Cine y sociedad. 

Procedimientos y destrezas: 

• Visionado y análisis de secuencias cinematográficas representativas de los recursos 
expresivos de la imagen en movimiento, y de la historia del cine (géneros y 
movimientos expresivos). 

• Visionado y análisis de anuncios publicitarios de televisión, y reflexión sobre sus 
elementos expresivos, sus intenciones y sus posibles efectos sociales. 

• Visionado y análisis comparativo de los diversos tipos de programas televisivos. 

• Manipulación técnica de los recursos y sistemas de grabación y reproducción de 
imágenes en movimiento. 

• Producción y manipulación de mensajes audiovisuales en video analógico y digital: 
cortos creativos, mensajes publicitarios y documentales. 

Actitudes: 

• Valoración de las fuentes de producción de una imagen de calidad: el conocimiento 
técnico, el diseño, el guión, la composición, la organización del equipo y la reflexión. 

• Comprensión de las formas expresivas de representación del movimiento, el espacio y 
el tiempo, en cine, video y televisión. 
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• Valoración del cine como medio genuino de expresión y comunicación social, su 
papel como registro de la historia a lo largo del siglo XX, y su papel en el contexto de 
las artes visuales, y sus efectos sociales. 

• Desarrollo de actitudes de curiosidad, investigación y producción de imágenes como 
proceso de creación artística con fines estéticos. 

• Reflexión sobre las repercusiones de la televisión en los actos de consumo personales 
y en las costumbres sociales, y comprender la responsabilidad social de la televisión 
como medio de comunicación de masas. 

• Desarrollo de actitudes críticas de interpretación ante los contenidos de los mensajes 
televisivos en función de las formas de construcción de los mensajes. 

• Apreciación del trabajo comunitario de producción de mensajes audiovisuales. 

Bloque IV: El sonido 

Conceptos: 

• Naturaleza y características del sonido: frecuencia, timbre e intensidad. 

• Sistemas de registro y de reproducción sonora: del registro mecánico a la 
digitalización de documentos sonoros. 

• Elementos básicos del lenguaje sonoro: música, voz, efectos y silencios • 
Tecnología y medios de producción sonora: micrófonos, mesa de mezclas, equipos 
y sistemas de grabación y reproducción de sonido. 

• La creación de mensajes sonoros: guionización, grabación y audición. 
Vocalización y entonación. Intencionalidad. 

• El sonido en radio y en los documentos audiovisuales. 

Los mensajes sonoros en diferentes medios: video, televisión, cine y multimedia. 

• La Radio como medio de comunicación. Elementos expresivos y estructura de 
programas y emisoras. Función social e histórica de la Radio. 

• El sonido digital: captación y manipulación de archivos sonoros. Recursos 
estilísticos. Formatos digitales de sonido. 

• Recursos técnicos para la digitalización sonora: hardware y software. 

Procedimientos y destrezas: 

• Grabación de sonidos en diferentes soportes y sistemas y análisis de los resultados. 
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• Elaboración y grabación de varios tipos de documentos sonoros (un informativo de 
radio, un programa creativo...) en los que intervengan todos los elementos básicos del 
lenguaje sonoro, y reflexión sobre las diferencias observadas. 

• Utilización de los recursos expresivos, poniendo énfasis en la entonación y la 
vocalización, y reflexión sobre su incidencia en la intencionalidad de los mensajes. 

• Análisis crítico de los distintos mensajes sonoros emitidos por los medios de 
comunicación, y en particular de los mensajes publicitarios de los programas de radio 
dirigidos al público más joven. 

• Audición y análisis de algunas de las emisiones históricas de la Radio en España y en 
el mundo. 

• Creación y manipulación de documentos digitales sonoros. 

Aplicación de los procesos más usuales de digitalización sonora. 

Actitudes: 

• Reflexión sobre las características del entorno sonoro en que vivimos y sus 
consecuencias en la vida cotidiana. 

• Apreciación del valor de los documentos sonoros emitidos por los medios de 
comunicación y por los individuos. 

• Valoración del significado social e histórico de la Radio como medio de 
comunicación. 

• Valoración de la importancia y las repercusiones de la comunicación sonora en nuestra 
sociedad, y las aportaciones de la digitalización sonora. 

Bloque V: La integración de las tecnologías. El multimedia 

Conceptos: 

• El concepto de multimedia. La integración de soportes y recursos expresivos. 
Evolución de las formas de integración de recursos comunicativos. Los soportes 
digitales multimedia. 

• Elementos expresivos y operativos de los sistemas multimedia. Hipertexto e 
iconicidad. 

• Lenguajes multimedia. La confluencia de los distintos entornos de trabajo en formato 
digital. Los lenguajes de programación: del programa gráfico a la programación de 
objetos. 

• El CD-Rom multimedia. La presentación animada de diapositivas. La 
programación multimedia digital. 
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• La realidad virtual. Entornos virtuales y configuración de nuevas realidades digitales. 
El libro electrónico, el ocio virtual, sistemas de entrenamiento virtual. 

Procedimientos y destrezas 

• Realización de procesos de digitalización con los distintos sistemas de creación de 
multimedia digital. 

• Elaboración de trabajos en los que se ponga de manifiesto la integración de hardware y 
software de digitalización de imágenes y textos y las secuencias de actuación. 

• Realización de un programa multimedia en alguno de los formatos más usuales. 

• Integración de los resultados de creación realizados durante el desarrollo de la materia 
por los distintos grupos de trabajo en proyectos comunes de trabajo multimedia. 

• Grabar en CD-Rom los trabajos resultantes. 

Actitudes: 

• Valoración de las posibilidades y la importancia creciente de la información digital y 
los documentos digitales multimedia en nuestra sociedad. 

• Apreciación y juicio crítico de los programas multimedia y en particular, los juegos y 
video juegos que contienen imágenes digitales. 

• Asunción de la responsabilidad en el trabajo colectivo con sistemas tecnológicos 
digitales. 

Bloque VI: Nuevos desarrollos tecnológicos. Las redes de transmisión 
de información 

Conceptos: 

• La red integrada de servicios. La información y el conocimiento en la era global. 
La red Internet y las plataformas digitales. 

• Características de la comunicación telemática: inmediatez e información global. 
Elementos de composición y operativos de las redes. 

• Internet: orígenes de la red. Estructura y funcionamiento de la red de redes 
informáticas. Nuevas formas de comunicación e interacción a través de la red: el 
correo electrónico, el chat, foros de participación, la videoconferencia. 

• Plataformas digitales. Televisión y radio digital. La comunicación vía satélite. La 
música en la red. 

• Ciberespacio y sociedad: el ser humano y su lugar en el espacio cibernético, 
iconográfico y audiovisual. Grupos editoriales y la gestión de la información en la 
sociedad global. 
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Procedimientos y destrezas: 

• Prácticas de navegación por Internet para la comprensión de su funcionamiento, su 
configuración básica y del sistema de búsqueda de información. 

• Manejo de las plataformas digitales e interacción con los nuevos soportes y sistemas 
de distribución de la información que éstas posibilitan. 

• Creación de un portal de páginas web en alguno de los formatos más usuales en la red. 

• Desarrollo de interfaces de navegación y de la iconografía necesaria para conseguir 
fines concretos. 

• Guionización, grabación y publicación de los trabajos resultantes de la integración de 
diferentes soportes digitales en la red en formato de página web. 

Actitudes: 

• Conocimiento y valoración del origen y la importancia de las redes de información en 
la nueva sociedad global y las repercusiones sobre el acceso a la información y al 
conocimiento para los individuos. 

• Valoración de la multiplicidad de posibilidades que abren las redes de la información 
y la comunicación. 

• Comprensión crítica de las consecuencias que las nuevas formas de gestión de la 
información imponen en la sociedad y en los individuos en cuanto a su emancipación, 
responsabilidad y la posible marginación social, geográfica y política. 

• Reflexión sobre las consecuencias del mal uso de estos medios y combatir la 
formación de "brechas digitales" en nuestra sociedad. 

Bloque VII: Los medios de comunicación de masas en la sociedad 
global 

Conceptos: 

• Características de los Medios de Comunicación de Masas. Similitudes y 
diferencias en los procesos de comunicación mediada que establecen. 

• Funciones de los medios: informativa, formativa y de entretenimiento. 

• El poder de los Medios de Comunicación. Objetividad y subjetividad. Ideología, 
propaganda y manipulación. 

El papel de los Medios de Comunicación en la configuración de la opinión pública. Las 
multinacionales de la comunicación audiovisual: colonialismo informativo e identidad 
cultural. 
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• La Televisión como medio de comunicación de masas. Televisión, telebasura, 
democracia y sociedad. Televisión y realidad. 

• La publicidad como soporte económico de los Medios de Comunicación. Del anuncio 
tradicional a las nuevas estrategias publicitarias. Información, espectáculo y negocio. 
Elementos para la programación de un canal de televisión. Manipulación de imágenes y 
lenguajes subliminales. 

• La revolución de Internet como medio de comunicación en la sociedad global. 
Prensa, Radio y Televisión en Internet. La red Internet como amplificador 
electrónico de los medios tradicionales. 

Procedimientos y destrezas: 

• Análisis y selección en distintos medios de programas en los que predomine la función 
informativa, formativa o de entretenimiento. 

• Elaboración, grabación y montaje por parte del alumnado de un programa informativo 
que contenga, además de las secciones habituales, una sección dedicada a noticias del 
centro y su entorno. 

• Estudio comparativo a través de distintos medios electrónicos o impresos, 
preferiblemente del ámbito asturiano, del tratamiento informativo de una noticia con 
repercusión social analizando las diferencias en el tratamiento y el enfoque. 

• Análisis de una campaña publicitaria de un mismo producto en diferentes medios: de 
la prensa escrita a Internet. 

• Investigar en la red Internet distintos medios de comunicación de masas y valorar los 
distintos formatos en que se presentan. 

• Edición de un periódico electrónico por parte de los alumnos. 

Actitudes: 

• Toma de conciencia de que los Medios de Comunicación, no sólo trasmiten 
información sino que crean estados de opinión y moldean a la opinión pública. 

• Reconocimiento de la honestidad y la necesidad de contrastar fuentes para obtener una 
información responsable. 

• Interés y valoración de Internet como amplificador y difusor de los medios de 
comunicación tradicionales. 

  Los contenidos en “negrita” tendrán la consideración de mínimos. 
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Secuenciación y distribución temporal de los 
contenidos 

Se adopta con carácter general la secuenciación propuesta en el currículo asturiano 

sobre la que se irán efectuando las adecuaciones y mejoras necesarias para el logro de 

los objetivos propuestos. 

1º trimestre: Bloques 1 y 2. 2º trimestre: Bloques 3 y 4. 3º trimestre: Bloques 5 y 6 
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CRITERIOS DE EVALUACION 
 

1. Conocer los distintos tipos de comunicación que se dan en nuestro entorno social y 

especialmente en los medios de comunicación de masas. 

Este criterio pretende determinar el grado de identificación que sobre los distintos 

agentes de la comunicación, sus características y evolución ha adquirido el alumnado. 

2. Leer críticamente y comprender mensajes audiovisuales y multimedia señalando sus 

peculiaridades técnicas y expresivas, los recursos estilísticos que utilizan y la finalidad 

de los mismos. 

Este criterio nos permitirá observar, a través de comentarios y de cuestiones objetivas, 

el nivel de comprensión de los conocimientos, la terminología y el grado de asimilación 

del universo conceptual de la comunicación audiovisual y multimedia que ha adquirido 

el alumnado. 

3. Diseñar, realizar y producir mensajes sonoros, audiovisuales y multimedia, 

coherentes con los objetivos propuestos en la materia. 

Este criterio servirá para evaluar la capacidad de aplicación de los contenidos de la 

materia a la producción de mensajes audiovisuales y multimedia y la utilización de las 

herramientas y destrezas fundamentales que la permiten. 

4. Participar en la realización de trabajos colectivos de producción de mensajes 

audiovisuales y multimedia en algunos de sus distintos formatos. 

Este criterio nos permitirá determinar el nivel de integración del alumno o alumna en el 

grupo, y la asunción de responsabilidades colectivas. 

5. Respetar los medios utilizados en la producción de los mensajes audiovisuales y 

multimedia. 

Con este criterio se podrá determinar y evaluar el nivel de cuidado y atención que los 

alumnos y alumnas ponen en la utilización de los recursos físicos. 
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6. Valorar y respetar las producciones ajenas y por el trabajo colectivo. 

Con este criterio se observará la efectiva interiorización de las actitudes relativas a la 

apreciación del trabajo de los demás, y la asunción de responsabilidades en el trabajo en 

equipo. 

7. Conocer los sistemas telemáticos de transmisión de la información y de 

comunicación multimedia y saber utilizar los recursos que contienen. 

Con este criterio se pretende evaluar el grado de conocimiento y utilización de las redes 

informáticas. 

8. Describir las influencias que los Medios de Comunicación de masas ejercen sobre 

nuestros deseos, conocimientos y valores, explicitando los recursos de los que se valen 

para configurar nuestra concepción del mundo y nuestros hábitos de conducta. 

Este criterio pretende determinar el nivel de conciencia desarrollado por el alumnado 

sobre el poder real que tienen los Medios de Comunicación en la sociedad actual, las 

formas en que ejerce ese poder y las repercusiones sociales, morales y cognitivas que 

genera. 

9. Analizar mensajes publicitarios en documentos sonoros, audiovisuales y multimedia, 

y detectar las posibles manipulaciones de la información en diferentes soportes y 

medios. 

Con este criterio se pretende evaluar el nivel de comprensión de las formas de 

persuasión publicitaria, la manipulación y creación intencionada de opinión. La 

producción de mensajes con una carga intencional y manipulativa debe ser contrastada 

con los criterios de honestidad informativa. 

10. Comparar y valorar distintos tipos de mensajes sonoros, audiovisuales y multimedia 

de carácter profesional, preferentemente los informativos, producidos y emitidos por los 

medios de comunicación en Asturias. 

Este criterio pretende evaluar si el alumnado es capaz de discernir las diferencias y 

matices de las noticias que realizan los diferentes medios. 
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11. Conocer los datos históricos básicos del nacimiento y desarrollo de los principales 

medios de comunicación, las innovaciones técnicas, expresivas, y estéticas que se van 

produciendo en su reciente evolución y sus repercusiones sociales e históricas. 

Este criterio evaluará el grado de integración conceptual de los contenidos adquiridos 

por el alumnado con respecto a la evolución histórica y las repercusiones sociales de los 

diferentes tipos de mensajes sonoros, audiovisuales y multimedia. 

Procedimientos e instrumentos de evaluación 

La evaluación continua y el carácter práctico de la asignatura hacen de la asistencia un 

requisito indispensable (aunque no suficiente) para la evaluación positiva de la 

asignatura. A este respecto, un número de faltas de asistencia superior al 20% dará lugar 

a la pérdida del derecho a la evaluación continua; en tal caso, se realizará una prueba al 

final del curso de contenido y grado de dificultad similares a los exámenes y trabajos 

exigidos al resto de los alumnos. 

Para la evaluación de conceptos teóricos se propondrán pruebas tipo test. En cuanto a la 

parte práctica, la observación del trabajo en clase, el grado de colaboración con el 

grupo, la creatividad y la participación activa en la realización de trabajos colectivos, 

han de ser instrumentos para valorar si los objetivos de la materia se han logrado, tanto 

a nivel individual como grupal. 

Tras su realización, la puesta en común de cada trabajo dará lugar a una sesión de 

evaluación en grupo de los resultados obtenidos 

Se valorará si el alumno es capaz de analizar críticamente la información que recibe y 

ha evolucionado su capacidad de discernir la veracidad de los mensajes que los medios 

de comunicación transmiten, ya sean informativos o publicitarios. 

Criterios de calificación y mínimos exigibles 

Los criterios de calificación se atendrán a los siguientes baremos: 

 El grado de dominio de los contenidos mínimos expresado tanto de forma oral en las 

intervenciones en clase como en las pruebas escritas: el 50% de la nota.  
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 La realización de los trabajos, tareas tales como presentaciones y otras a realizar en la 

clase, el 30 %. Se considera imprescindible la realización de las prácticas propuestas 

en casa y su exposición individual o colectiva en la clase. 

 El interés, participación, esfuerzo realizado y respeto a los materiales físicos y lógicos 

y al resto de compañeros y al profesor, el (20%).  

Los mínimos exigibles vienen determinados por la superación de un 50% de las pruebas 

escritas y la realización y presentación, en los plazos establecidos, de al menos el 80% 

de los ejercicios y actividades propuestos en clase para cada uno de los períodos de 

evaluación, orientados en función de los contenidos conceptuales, procedimentales y 

actitudinales programados. 

Los alumnos que no hayan superado la materia en alguna evaluación dispondrán 

de un sistema de recuperación que consistirá en una prueba escrita (examen) y la 

entrega de aquellas actividades no entregadas o no superadas. 

Tanto las actividades como el examen serán calificados sobre 10 puntos y se 

considerara que la evaluación está superada si se obtiene una calificación igual o 

superior a 5 puntos. 

Aquellos alumnos que no superen la materia en la evaluación ordinaria 

dispondrán de una evaluación extraordinaria según calendario fijado por la 

Jefatura de Estudios siguiendo los mismos criterios. 

El alumnado que por acumulación de faltas no puedan ser evaluados de forma 

regular, serán calificados haciendo una prueba global, con una parte teórica y otra  

práctica sobre los aspectos contemplados en los contenidos mínimos, y presentarán 

resúmenes sobre los aspectos teóricos contemplados en la Programación, dando un peso 

del 80% a la prueba global y de un 20% al resto. Será necesario para que se le pueda 

calificar positivamente, tener aprobadas ambas partes 

Fomento de la educación en igualdad  
 
Esta materia ofrece amplias posibilidades de fomentar entre el alumnado la educación 

en los valores inherentes a una sociedad democrática, como son la igualdad entre 
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mujeres y hombres a todos los niveles, desde el acceso a la tecnología a la producción 

de mensajes, o la exposición en clase.  

Mediante la lectura y el análisis crítico de las imágenes, publicitarias y otras, ey la 

producción de documentos propios, entablaremos discusiones en profundidad como 

debates, exposiciones, etc. sobre todos los temas relacionados con la emisión de 

mensajes de los medios, y la transmisión de estereotipos y valores, fomentando la 

igualdad y la equidad. Es nuestra intención poner de relieve en  todas y cada una de las 

actividades que llevemos a cabo la importancia de desenmascarar los códigos ocultos en 

los mensajes, detectando la posible manipulación y los sesgos sexistas si los hubiera, de 

forma que al leer las imágenes, el alumnado sea capaz de extaer sus propias 

conclusiones críticas.. 
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Metodología didáctica. 
 

Al ser una materia en la que se combinan teoría y práctica en sus contenidos, se 

alternarán las explicaciones teóricas con la realización de las prácticas correspondientes 

en función de los medios técnicos disponibles en el Centro. 

Considerando que en el mismo se imparten ciclos formativos de Comunicación, Imagen 

y Sonido tanto de grado medio como superior, se solicitará la colaboración de 

profesores de los mismos para la asistencia a sesiones de revelado, filmación de videos 

y emisiones televisivas, en la medida que no se interfiera en el desarrollo normal de las 

clases de dichos ciclos formativos. 

Se favorecerá el trabajo en equipo como procedimiento habitual para la creación de 

proyectos audiovisuales y multimedia y para la creación de foros de discusión donde se 

analicen críticamente los mensajes audiovisuales y se propongan otros alternativos. 

El respeto a los materiales será una variable a observar a lo largo de las distintas 

sesiones.  

Se organizarán visitas a distintos medios de comunicación de masas preferentemente 

prensa y radio, toda vez que en el centro se cuenta con un estudio de televisión. 

Para el desarrollo de contenidos teóricos se utilizarán materiales y videos editados por la 

Consejería de Educación y por la UNED así como apuntes y presentaciones propias en 

PowerPoint. 

Medidas de atención a la diversidad y temas 
transversales 
 

Dado que la asignatura consta de una parte práctica, la atención a la diversidad se 

llevará a cabo fundamentalmente con la personalización de dichas actividades prácticas. 

Podemos atender a las dificultades de los alumnos ofreciéndoles adaptaciones curriculares 
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y ayudas técnicas e interpretativas con la utilización de diferentes programas de enseñanza 

asistida por ordenador, videos, transparencias, etc. 

 
Uno de los objetivos de la materia consiste en proporcionar elementos a los alumnos/as 

que les permitan enjuiciar la información desde una perspectiva crítica, en contraposición a 

la actitud del consumidor pasivo sometido a las presiones comerciales. (Educación para el 

consumo) 

El hecho de que la Comunicación Audiovisual y Multimedia sea una materia 

independiente no quiere decir que esté aislada ni desligada del resto de la enseñanza. Es 

más, dada su naturaleza interactiva e interdisciplinar resulta una materia idónea para 

llevar a cabo múltiples desarrollos diferenciados en los que se puede, y se debe, trabajar 

en equipo como procedimiento habitual para el desarrollo de proyectos (Educación para la 

convivencia y la paz). (Educación cívica y moral) 

 

Se facilitará que gran cantidad de información se encuentre a disposición de cada vez 

mayor número de personas (Educación para la igualdad). 

Interrelacionar los conocimientos adquiridos con los alcanzados en otras áreas y 

materias.  

 

El empleo de los multimedia e Internet permite realizar simulaciones sencillas que 

permiten observar cómo evolucionan ciertas variables cuando se alteran los valores de 

otras (Educación del consumidor). 

 

El uso de las nuevas tecnologías, particularmente la tecnología multimedia, posibilita 

nuevas formas de expresión pero, también, de manipulación de las imágenes. 

(Educación del consumidor). 

 

Si consideramos la importante capacidad de los medios de comunicación para 

condicionar nuestra percepción de la realidad y nuestras opiniones y el papel 

fundamental que juegan en la nueva sociedad de la información, es fácilmente deducible 

que su análisis nos servirá para detectar y reflexionar sobre el contenido de los mensajes 

que nos ofrecen y el tipo de valores que promocionan. (Educación en valores) 

(Educación para la salud)  
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Actividades complementarias y extraescolares. 

 

Se programarán visitas a medios de comunicación social, exposiciones fotográficas o 

cualquier otro tipo de eventos relacionados con la Comunicación Audiovisual y 

Multimedia que se desarrollen en la región o en el resto del país.  

Se potenciará la creación de cartelería, fotografía, video, páginas web, etc para su 

exposición en la Comunidad Escolar. Se laborarán materiales digitales en varios 

formatos y se solicitará la participación de los alumnos en la elaboración de la Web del 

Centro 

 

Oviedo, Septiembre de 2014 


